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EL ARTE DE ITNSTA

A pesar de la pandemia, los confinamientos y las cancelaciones de todos los eventos,
el mundo del arte sique en movimiento gracias a lodas las plataformas digitales que existen.

Por Joan Tucker
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amoso por su resistencia al cambio, el mercado del arte logrd
adaptarse ripidamente a la pandemia, permanentemente cam-
biando nuestra manera de descubrir, ver y consumir el arte.
Forzados a entrar al mundo virtual, las galerias y las ferias de arte
invirtieron sus presupuestos de desarrollo en sus online viewing
rooms, mejor conocidos como “OVRs”. Pero evidentemente

aceey /
Jﬁnmsl

HILARY PECIS
La Brea, 2020,
@hilary_pecis

ALEJANDRO CARDENAS
“The Ghost”, 2020
@a.cardenas

el registro, ingreso y navegacién a través de exhibiciones mal
organizadas no es divertido. Como resultado, el consenso de
los usuarios es: A-D-I-O-S a los OVRs.

Entonces, ;qué sigue? De acuerdo al art dealer originario de
Los Angeles, Niels Kantor, “jAhora tooodo es a través de Ins-
tagram!” @kantorgallery. Y no es el Gnico, “Instagram es la »
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mejor plataforma para mostrar el arte y exponerlo al mundo en-
tero”, nos cuenta el influyente coleccionista de arte emergente,
Alberto Oechebar. @albertochehbar.

Coincido. Instagram es veloz, cdmodo y nos ahorra la agotante
odisea de entrar al circuito de las exposiciones, viajando alrededor
del mundo, de ciudad a ciudad durante todo el afio. Instagram
me permite dedicarme a mi pasién y administrar un negocio en
mis pijamas adonde sea que vaya. [No mas jet-lag! Con la sus-
pension de la mayoria de los viajes, todos estamos viviendo una
pausa y debemos quedarnos en casa, pero en mi caso, sin dejar de
perseguir distintas obras de arte. Arte-arte-arte, 24 horas al dia,
sin parar, y literalmente todo al alcance de tus dedos hasta perder
tu huella digital. Es absolutamente brillante. {Me encanta!

A Kenny Schachter @kennyschachter, coleccionista, distri-
buidor, critico, escritor y a veces
artista, puedes encontrarlo frecuen-
temente involucrado en guerras de
cultura dentro de los comentarios
de Instagram. El también es un fa-
natico, para bien o para mal. Ac-
tualmente tiene 31,000 seguidores
pero su influencia es exponencial.

“Instagram se trata de la percep-

cién inmediata del impacto de una

imagen. No importa la vanidad, la

ostentosidad exagerada o la pre-

tenciosidad, mientras se vea bien,

funcionara”. Pero también cree que

los cambios son fundamentalmen-

te mis profundos. “Instagram ha

revolucionado y democratizado el

universo del arte, impactando cons-

tantemente y cambiando la manera

en que vemos, consumimos y comunicamos el arte desde sus
origenes. Me atreveria a decir que la app ha funcionado esencial-
mente como una bola de demolicién anarquica, derrumbando las
jerarquias que separan al ptblico, a los artistas y a la comunidad
que los rodea para tener acceso al arte”.

Paradéjicamente, de cierta manera el arte se ha hecho mis acce-
sible desde el confinamiento. Con las cancelaciones de exposiciones
VIP vy las visitas privadas, los dramas que anteriormente ocurrian a
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puertas cerradas se convirtieron en un teatro online. Las audien-
cias de las subastas de arte online en Christie’s y Sotheby’s estin
creciendo cada vez mis. ;Por qué no vivir a través de alguien mas
y disfrutar verlos como despilfarran su dinero? Cuando Takashi
Murakami @takashipom queria revelar su reciente bancarrota,
subié un conmovedor video a su cuenta de Instagram. Los cri-
ticos comenzaron una guerra haciendo comentarios hirientes a
través de Instagram Live y cuentas pseudonimas en vez de que
esto ocurriera a través de susurros
discretos en una habitacién de pa-
redes blancas.

Instagram le brinda un escenario
al arte. Ademas, simplemente se ha
convertido en una poderosa herra-
mienta de marketing. Muchas galerias
han contratado a managers especia-
lizados en redes sociales como Susi
Kenna, quien fue reclutada por David
Zwimner @davidzwirner, después de
ver su trabajo para Art Basel. Elena
Soboleva @elenasoboleva, directo-
ra de Ventas Online de Zwirner,
ha sido extremadamente proactiva
y estd a la vanguardia en el campo
de la innovacién online. Instagram
también cuenta con su visto bue-
no. “Dada su naturaleza visual, es la

plataforma mas prevaleciente en redes dentro del mundo del arte
para compartir imagenes, descubrir artistas y alcanzar una audien-
cia global”. ;Y qué nos depara el futuro? “Con el crecimiento de
la 5G, todos nos dirigimos al reino de los videos, incluso esto fue
lo que motivé a Instagram a acelerar el lanzamiento de sus Reels.
Esta facilidad para descubrir videos incrementa el alcance expo-
nencial de los usuarios mis alla de los seguidores, y justamente fue
el camino que sigui el inmenso éxito de TikTok”.

Exactamente. Instagram les permite a los artistas vencer a la
geografia. Ya no hay necesidad de estar encadenado a una ciu-
dad como Nueva York o Londres, cuando (desde cualquier parte
del mundo) puedes potencialmente conectar con mil millones de
personas que tienen cuenta en Instagram de los 7.7 mil millones
de habitantes que hay en el planeta. Publicaciones estratégicas y
cierta actitud es todo lo que se necesita para llamar la atencién de
alguien influyente. Y sélo se requiere de un segundo.

“Creo que es imposible negar que Instagram ha cambiado por
completo la manera en que los artistas promueven su trabajo”, de
acuerdo con el artista chileno/estadounidense Alejandro Cardenas
@a.cardenas. “Antes de Instagram, el arte en general tenia un »
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acceso muy complicado, tenias que fisicamente ir a las galerias o
leer revistas altamente curadas, pero ahora cada artista tiene un
espacio para compartir sus obras de la manera en que lo desee
fuera de estas restricciones”.

Como una ambiciosa coleccio-
nista por casi 30 afios y campeona
de artistas emergentes, me frustro
cuando veo a buenos artistas con
cuentas privadas de Instagram, o
peor, sin una. Aunque tal vez agre-
gue un toque mistico, un ‘mal’ feed
puede desmotivar a la gente a no
ver a estos talentosos artistas —los
mayores desmotivantes son mate-
riales superfluos e imagenes poco
atractivas—. Hay una manera de ser
accesible y cool que algunos creado-
res simplemente entienden. Las ar-
tistas emergentes Jenna Gribbon
@jennagribbon y Hilary Pecis
@hilary_pecis no sdlo han hecho
grandes piezas de arte, sino que tam-
bién lo comparten abiertamente en
sus cuentas de Instagram, creando un
impacto y construyendo su marca al
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opina. “Las conexiones hechas a través de redes sociales, como
Instagram y WeChat, resultan en ventas directas”. Green admite
que el no poder ver las piezas en persona ha resultado en algunas
pérdidas de ventas, “pero estamos viendo un cambio en la manera
en que algunos coleccionistas estan eligiendo comprar arte debido
a las limitaciones que ha impuesto la pandemia en el flujo de per-
sonas”. Se trata de cautivarlos y hacerlo lo mas facil posible. “Los
coleccionistas que antes preferian comprar obras a través de una vi-
sita a nuestras galerias, ahora se sienten mas comodos haciendo sus
compras digitalmente, usandonos como guia durante el proceso”.
Kenny Schachter frivolamente duda de esta nueva manera
de consumir el arte llamandolo ‘Art Tinder’. Y, obviamente,
coincido, si tomamos en cuenta el tiempo que pasamos frente
a la pantalla, usar Instagram es un modo altamente adictivo de
alcanzar orgasmos artisticos dia a dia. Entonces, ¢negociaremos
en TikTok, haciendo un pequeio
baile para cerrar la venta? Tal vez...
pero estoy segura que algunas cosas
del negocio no cambiaran, sin im-
portar como se venda una pintura.
Mindame un DM para mas tips de
expertos. @tuckerjoan
Sin importar todo lo bueno que
dicen de las ventas online y las redes
sociales como la nueva normalidad
para apreciar el arte, nada reem-
plazard vivirlo en persona. “Ver
1 al arte en redes sociales, y en linea
Agnes ]V solamente se puede hacer tempo-
< ; N . ralmente. A largo plazo todavia
- - necesitamos estar frente a é1”, dice
el coleccionista devoto y galeris-
ta novato neoyorquino William
Leung @willnyc @atmgallery.nyc
De la misma manera, hasta que
ver una pieza de arte en persona

simplemente ser ellas mismas.

Kathy Grayson (@kathy__grayson,
fundadora del espacio neoyorquino
de culto The Hole @theholenyc, ha descubierto coémo mante-
ner el misterio de sus artistas a través de prueba y error. “Siento
que finalmente encontré la solucién, especialmente a ser mas se-
lectiva acerca del arte que subo. Durante anos compartia muy
emocionada algunos de mis descubrimientos, sélo para que
otras galerias y coleccionistas se apropiaran de mi investiga-
cién”. Aunque también disfruta de la emocién que conlleva:
“Ahora publico exhibiciones proximas, visitas a estudios de
artistas con quienes ya firmamos, comparto obras estratégi-
camente disponibles en vez de ofrecer piezas imposibles de
obtener con una extensa lista de espera, etc. Creo que ahora
ya sé como usar los anzuelos”, confiesa riéndose.

Las redes sociales realmente pueden ofrecer el tipo de ven-
tas que sustentarian una sobresaliente galeria internacional. Ja-
mes Green @jamesgreendz, director de David Zwirner London,

sea posible para todos, las redes so-

ciales, como “Insta”, son escena-

rios de arte. Y no dejard de crecer.

Los artistas emergentes incluidos en este articulo fueron elegi-

dos por Joan y son creadores de arte que no debemos perder de
vista y comenzar a seguir. B
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